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Seminarier 1 Cannes Lions 2008
“The Social Metropolis”

Kdra lgsare,

Vélkommna till denna specialutgéva av vart nyhetsbrev. | detta nummer kommer vi att ge er en forsmak pé vér nya
bok 7he Social Metropolis och vad man kommer att kunna uppleva pé vért seminarie i det hdr &rets Cannes Lions
Festival. Seminariet kommer att hdllas under den forsta dagen, sondagen den 15:e Juni mellan 17:00 och 17:45 i
Debussy.

Huvudtemat i 7he Social Metropolis dr Digital Brand Activation (Digital MdrkesAktivering). Hdr foljer en introduktion

till hur man utfdr Bigital Brand Activation och varfér man bor anvdnda en Digital Brand Activation strategi.

Media dr demokratiserande — deltagande dr nédgot som konkurrerar ut "
mer passiva mediaformer. Detta leder till ett valdigt diversifierat och }i gl ©

fragmenterat mediautrymme — ett ddr det blir svdrare att engagera o s 4 “”J“ S .
mdnniskor. [ | o l

Den “sociala metropolens” uppmdrksamhetsekonomi dr ett i et H‘: “ '*} 7 |
nollsummespel — den uppmdrksamhet som ndgon fér, férlorar ndgon : N | L/

annan. P lh_ TS

En av nyckelutmaningarna dr att hdnga med i utvecklingen av The ;
Social Metropolis. Precis som i en riktig stad utvecklas infrastrukturen S _ ’Ir - /
stdndigt. Teknologin hdller farten uppe, men den dr dven svaret pd hur =il 1

man dteraktiverar sitt mérke i den sociala medievdrlden. '

Teknologin kan hjdlpa oss nd ratt ménniskor och méta véra aktiviteter pd basta sdtt. Ténk pd hur val vi har definerat
de traditionella formaten i massmarknadsforing, och hur mycket tid vi anvdnder vid planering av rdtt kanaler for att
nd det 6nskade mélet. Samma konsistenta struktur, kvalitet och insikter behdvs fér att uppnd och vidmakthdlla en
hdg kvalitet i den sociala medieplaneringen. Men mélet kan nu vara 1000 destinationer istdllet for 10. Utmaningens
svar dr: Ratt blandning av bra innehdll, ritt teknologi och god mediaplanering.
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Aktivering av sociala medborgare

Ramverket for aktivering av sociala medborgare berér Innehdll, Aktivering, och Uppmdrksamhet; a) Innehdll; vi
behdver rdtt innehdll for att folk ska gilla det. b) Aktivering; vi behdver en proffesionell och teknologisk distribution,
om vi ska kunna nd rétt mdnniskor. ) Uppmdrksamhet; att kartligga vad vi planerar att gdra och mdta resultatet
ordentligt, gor det méjligt fér oss att f@ feedback, anpassa vara mediakampanjer och gradvis forbéttra vara
aktiviteter.

Detta dri grunden de tre stadier vi tar er igenom hos GoViral — vérdering av innehdll, seeding och tracking med en
kryddning av insikter varfor dessa tre faser dr viktiga.

Digital Brand Activation

Att ta med sig ndgot till bordet Gt anvandarna, for att f& deras stod, kréver en speciell instdlining och andra verktyg
an traditionell reklam. Det @r stor skillnad pd att fd folk att frimja ndgot socialt och ert féretags intressen. Arligt talat,
sociala epidemier dr valdigt ovanliga, sdrskilt om de ska skapas av ett foretag. Losningen kan finnas i “big seed
marketing” och “always on”.

Big Seed: Vér boks centrala tes dr att mellan traditionell massmarknadsféring, och nyare influenser som viral
marketing, finns ett viktigt gap som marknadsforare kan tjdna pd. Inspirerade av Duncan J. Watts, foresldr vien
approach kallad “Big Seed Marketing” som kombinerar viral marketing verktyg med gammaldags massmediatekniker
pd ett nytt och kreativt sdtt. Big Seed innebdr optimering av innehélisstrategin och distributionsstrategin for att
tillverka effektiva kampanjer.

Always on: Ett centralt koncept | marknadsforing dr kampanjerna. All marknadsféring idag dr instélld pé planering och
utféring av kampanijer. “Always on” handlar om vad som hdnder nér ménniskor talar hela tiden, och du bara talar tre
mdnader om dret. Vi kan beskriva marknadsforingens hela cirkel som @) sék b) utvdrdera c) kop, och d) péverka
andra. Cirkeln tdcker anvéindarens resa fran potentiell kund till aktiv foresprdkare fér ett mdrke. “Always on” inbjuder
Idsaren till en varld, dar manniskor diskuterar, utvdrderar och rankar din produkt och ditt mdrke hela tiden. En
metropol som aldrig sover...

“Always on” innebdr optimering av din online-strategi for att sdkerstdlla att du dr ndrvarande vid alla viktiga punkter
pé kundens resa, att du har tillréickligt med tillgdngligt innehdll, och att du kan hjdlpa anvdndarna f& den bdsta
upplevelsen. Detta innebdr att bygga communities, vara tillgdnglig att hjdlpa, serva och guida, ge upplevelser och
mycket mer.

Vart ndsta nyhetsbrev kommer att rapportera frén festivalen, och vi kommer att dela allt spdnnande med er alla.
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Nike Hyperdunk

Nike Hyperdunk dr foretagets Idttaste och starkaste basketsko ndgonsin. Med en vikt av endast ca 370 gram, &r The
Hyperdunk 18% Igttare dn Nikes genomsnittssko foér bollsport, och ger dig béttre grepp pd banan och, uppenbarligen,
spdnst nog att hoppa Gver Aston Martin bilar.

Nike producerade tv@ co-branded videos, med basket superstjdrnan Kobe Bryant hoppandes dver béde en
snabbkdrande Aston Martin och en pool full med ormar, ihop med Jackass-gdnget.

Innendll Aktivering Uppmadrksamhet.

Innehdllet | videon dr fantastiskt, eftersom det dr p@ grénsen till det otroliga, men fortfarande inte Over grdnsen till
det omdjliga. Gjorde han faktiskt detta? Dé innehdllet &r av s@ hog kvalitet, blir aktiveringsfasen léttare. Folk skickar
det vidare, om det dr bra nog. Foretagen méste dock fortfarande jobba profesionellt med placering av innehdllet i
alla de rdtta kanalerna. Uppmdrksamhet dr svart att spekulera om i det har fallet, men efter en kampanjstruktur med
mdnga klipp, lyckades Nike generera mer dn 7,5 miljoner visningar under kampanjens forsta veckor, bara pd
YouTube. Mer dn 1,5 miljoner extra visningar kom frén efterapningar och svar pd kampanjen. Dessutom, ménga av
efterapningarna Iéinkade till originalen, vilket skapade en mer vibrerande anvdndarupplevelse och ett bdttre resultat
for hela kampanijen.

Utforde Kobe Bryant faktiskt dessa hopp eller blev de skapade digitalt? Dom sjdlv:

Se Aston Martin

Se Pool of Snakes

Om du vill @ nyhetsbrevet pd ett annat sprdk eller om du har material till ndsta nummer, skicka mig gdrna ett mejl.

Med vdnliga hdlsningar,
Pernille Hegnsholt

Head office: GoViral, 36 Gloucester Avenue, NW1 7BB, UK
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http://www.youtube.com/watch?v=BIWeEFV59d4
http://www.youtube.com/watch?v=QBJZXyfLrpU&amp;feature=related
mailto:pernille@goviral.com
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